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Hi ha una
altra manera

| de descobrir



http://www.youtube.com/watch?v=1UiDdkjmz38
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La marca




Menja’'t Girona és la marca de turisme i
consum sostenible i responsable de Girona.

e Fer valdre el patrimoni natural.

e Reivindicar els productes de proximitat.
e Dinamitzar i reactivar 'economia local.
e Reforcgar la cohesid social.

e Consolidar Girona com a destinacio de
turisme sostenible.

e Valorar el patrimoni horticola.
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Partim d’uns valors i
pilars essencials per
explicar el relat de la

marca.
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Sector Turicme

- Nou producte per oferir
centrat en la gastronomia de
proximitat i lespai natural.

Educacid i acsociacions

- Tallers d’horticultura.

- Itineraris de descoberta
del patrimoni natural.

- Material d’interpretacio
del patrimoni horticola.

- Tradicid social i cultural
de les hortes.

Agéncies de viatges

- Producte diferent que fuig
de la massificacié del centre
oferint noves rutes
sostenibles que fomenten
slow live i el producte de
circuit curt.

Hortolans

- Millores de l'espai de les
hortes.

- Tallers per la conscienciacio,
cura i cultiu sostenible i

respectuds de ’horta.
- Valoracio de la feina dels
hortolans.

Restavracid i allofjament

- Promocié i participacio en
les diferents activitats.

- Fer valdre la cuina a través
dels productes de
proximitat.

Ciutadania

- Rutes d’espais naturals.

- Millor producte als
restaurants.

- Coneixement de la ciutat.
- Importancia de les hortes.




e Un turisme respectuds, sostenible,
diversificat i de qualitat.

e Un major consum de circuit curt.

e Una ocupacio integral de les hortes.

ﬁg‘\ e Cohesio territorial i coneixement propi de

tup segons la ciutat i els seus espais naturals.

2 ;_/

e Coneixement i divulgacio del mén de
Uhorticultura.

la

e 3 . % e N e Incentivar lactivitat de s de les hortes
< - . de Santa Eugénia i les Ribes del Ter.

e Consciéncia ciutadana del valor que
aporten les hortes.
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Aplicacio
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Manual corporatiu

A la vostra disposicié al
web:

https://web.girona.cat/d
ocuments/20147/1132739
1/MENJAT-GIRONA-man
ual-corporatiu.pdf

Manual corporatiu
MENJA’'T GIRONA

e ACTONIM EEE == RES P DI



https://web.girona.cat/documents/20147/11327391/MENJAT-GIRONA-manual-corporatiu.pdf
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Versions

RN menjat
correctes TR Guona,

Exemples de versions possibles
d’aplicacié de la marca.

~menjat
irona

* La marca es pot aplicar als marges
o centrada, en funcié del suporti la
jerarquia dels elements, assegurant
sempre la correcta llegibilitat.

« Lisotip sobre color solid s’ha d’aplicar
amb la transparéncia corresponent.
Sobre fons fotografic sempre anira
sense transparéncia i en una sola tinta
de manera que sigui llegible.

-menjat menjat menjat
Jirona @lrona @lrona

—

Fons solid positiu Fons solid negatiu Fons fotografic
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Colors
complementaris

Son els colors que no son presents al
logotip, perd que es poden aplicar a la
resta de comunicacio de la marca i que
enriqueixen la imatge: per a fons, icones,

grafiques, infografies, etc.

e CMYK VERD CMYK VERD CMYK VERD
EF Squesk cak, N0 oa la refeencin 4 93%, 47%, 87% , 62% INTENS  889%, 26%, 100%, 14% DIGITAL  13%, 0%, 37%, 0% el
cap Pantone, ja que no son colors
corporatius en si, i poden adaptar- RGB RGB RGB
se lleugerament segons els resultats 2./'5¢. 3% 1/121/ 32 234 / 255 / 186
HimpE=ss kb mes chmiedln. Hexadecimal Hexadecimal Hexadecimal
#023922 #017920 #eaffba
CMYK CREMA CMYK CREMA CMYK CREMA
13%, 9%, 16%, 0% SUAU - 7%, 11%, 38%, 0% DIGITAL  259%, 42%, 58%, 15% INTENS
RGB RGB RGB
228 / 227 / 217 241/ 224 /176 179 /139 / 104
Hexadecimal Hexadecimal Hexadecimal
#e4e3d9 #f1e0bo #b38b68
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Estil fotografic

Fotografia de persones

Fotografies de persones reals de la
ciutat: hortolans, ciutadans, senderistes,
etc., fent diferents activitats quotidianes
a diferents entorns de Girona.

El focus principal son les persones i
les activitats que fan queden en un
segon pla.

Preferentment, mostraran U'expressio
de la cara i no miraran a camera.
Mostrar més d’una persona, si €s
possible.

Mostrem persones de diverses
procedéncies, generes i edats,
responent a la realitat diversa de la
ciutat.

La perspectiva ha de ser natural i
realista, com si s’estigués observant
des de fora.
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Embalatge

Etiqueta adhesiva de forma circular

i mida a convenir per a productes

de horta. Degut al seu format petit,
aplicarem només lisotip de la marca
en positiu o negatiu.
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PLV

Distintiu per a establiments creat amb
vinil de tall. Per a collocar en comergos i
entitats adherides al Menja’t Girona.

Utilitzarem la pastilla corporativa amb
el text a convenir, segons l'establiment,
i amb la possibilitat d’adplicar diferents
combinacions de colors, segons els
especificats en aquest manual.

Mida a determinar segons el suport.

AQui tenim
roductes de

a Nostra terra.

menjat
irona menjatgirona.cat

Aquii

gaudim‘

de la ciytat

amb

menjat
{rona

respecte

menjatgdirona.cat
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Pla de
comuhnicacio
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-

Presentar i difondre la marca com
a un projecte local que pretén
posicionar la ciutat com un desti
turistic sostenible.

Donar a coneéixer ’espai agricola
de les Hortes de Santa Eugénia i
les Ribes del Ter dins la
ciutadania local i estrangera.

Consolidar la ciutat de Girona
com a referent en el turisme
sostenible i gastronomic.

Generar consciéncia sobre
l’economia local i sostenible i el
seu impacte.
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Els quatre
eixos de

comunicacio

1. Turisme costenible | de natura

Augmentar la consciencia
del turisme sostenible
Promoure l'Us responsable
dels recursos naturals
Informar i educar els
turistes i entitats
collaboradores

Fomentar la compra i el
consum de productes locals
de proximitat.

Destacar els beneficis del
circuit curt

Connectar els productors i els
consumidors locals.
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Els quatre
eixos de

comunicacio

3. Gactronomia del territori

Posicionar la gastronomia local
com a atraccio turistica.

Destacar l'autenticitat dels plats
tradicionals.

Incentivar la gastronomia local
mitjangant rutes gastronomiques i
esdeveniments culinaris.

Destacar el valor de ['horta local
com a patrimoni cultural i
economic.

Fomentar la col'laboraci6 entre
productors i empreses.

Donar suport a les iniciatives que
promouen l'ocupacio i el treball
local.
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Actuacions
2024 - 2026
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Accione
2024 - 2026

Cada una d'aquestes accions
van acompanyades de la seva
comunicaciéo amb una
estrategia especifica per
promoure el turisme sostenible,
el consum de productes locals,
la gastronomia del territori i la
promocio de l'horta i el treball
local a la ciutat.

Activitats actuals

1.  "Vine a coneixer el plat de temporada”

2. Repartiment de distintius als allotjaments

3. Tallers gastronomics

4. Llangament i difusio de les capsules audiovisuals
5. Collaboracié amb escoles i centres educatius

6. Rutes per les hortes

7. Activitats de descoberta a la natura
Propostes

8. Gastroflors

9. Espectacle culinari al Mercat del Lled
10. Rutes gastronomiques

11. Cataleg i butlleti per a les entitats col'laboradores
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P

Plat de temporada TARDOR Vne(%a‘_;]t

e
M = e R P S,

estmet e Gl

Plat de temporada ‘Menjat Girona”

Tallers gastrondmics

Taller “Secrets de a natura”

¥ Data: 24 de gener d'Hostaleria de Girona

Horari: 18:00 a 19:00h Parti Daniel Crespo, del Mirador de Can Pi i Jordi Parés, docent

menjat
irona

organitzn: Foanctpe

i mee [BEE—— RE

Uencaut dees Ribes 4t Ter i
les Hortes « Santa Eugénia

ITINERARI HORTES DE SANTA EUGENIA | RIBES DEL TER

Activitats de descoberta de natura.
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Tniciacid a [a

| fructicultura amateur

Ruta de lec Hortee de Santa
5agém'a

Dissabte 17 de febrer de 2024
De 11:30a13:30 h
Lloc: Can Po Vell

Carrer Marfa, 6 (Girona)

menjat
Sirona

..........

Blss [w— LEs— Fa (55 | G oo

Tallere dhorticoltura Cataleg dhortalissee locals i
[}

adaptades

menjat
T et
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~menjat

L

Dictintius /Meuja’t Girena

PRACTICAEPODADEFRUITERS

W e RE=

P D, T

Restaurant collaborador del

Plat de Temporada ,
Menja't Girona Videos dels tallere dhorticulfura

Cmen jat
irona www.girona.cat/pstd

Videos tallere gastronomics



https://www.youtube.com/watch?v=SIpD8eD-la4
http://www.youtube.com/watch?v=8mflBN3fZnk
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Comissio de
seguiment de la
marca




Funcions:

Revisar i aprovar el pla d'accions de
la marca.

Fer el seguiment del
desenvolupament de la marca.
Resoldre possibles problemes o
dificultats que es puguin presentar.
Proposar noves accions o millores a
la marca.

Reunions bianuals (cada 6 mesos)



Projecte finangat pel Pla de recuperacio, transformacié i resiliencia — Finangat per la Unié Europea — NextGenerationEU

Unié Europea Plan de Recuperacién, HEE ) .
- Fons Europ: eB v{-» SEMR BRR  gcsmanoeemoo Transformacién Next Generation Generalitat

Next Generation W v Resiliencia Catalunya Y, de Catalunya




