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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Introduccio

El Pla de gestido de marca a tres anys vista proporciona un full de ruta detallat que defineix els objectius, les estrategies i les
tactiques implementades durant el periode de tres anys per tal de construir, enfortir i protegir la marca Menja’t Girona.

Tot i que el pla de gestié de marca a tres anys vista permet a l'organitzacié establir la visio a llarg termini, cal destacar que és
necessaria una revisié i un pla anual per garantir que totes les accions i decisions relacionades amb la marca estiguin alineades

amb aquesta visio de manera constant.

Per tant, el pla de gestié de marca a tres anys vista és 'eina essencial que ajudara a construir i mantenir la marca Menja’t
Girona forta i solida a llarg termini, garantint que totes les accions estiguin en linia amb els objectius estratégics i la visi¢ de

marca.
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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Pla de gestio de la marca Menja’t Girona

Adaptacions i millores

Es proposa revisar el pla de comunicacio dins de xarxes mensualment per adaptar-se a les métriques i tendencies del mercat.
També cal tenir en compte l'adaptacié de les diferents activitats a factors externs i altres esdeveniments que succeeixin els
proxims tres anys.

Els punts a revisar anualment serien els seglents:

1. Revisio mensual de xarxes: Establir un calendari mensual per revisar el pla de comunicaci6. Durant aquesta revisio, s’han
d’analitzar les metriques de rendiment per comprendre com estan funcionant les estratégies proposades i ajustant-les
segons sigui necessari.

2. Adaptacioé a les tendéncies del mercat: Estar atents a les tendéncies del mercat i la poblacié. Es important ajustar les
vostres estrategies per aprofitar o respondre a aquestes tendencies de manera oportuna.

3. Factors externs i esdeveniments: Mantenir-se al dia sobre els factors externs que poden influir en el projecte, aixi com
canvis normatius, tendencies econdmiques, etc. També s’ha de tenir en compte els esdeveniments planificats en els
proxims tres anys i com poden afectar la marca en un futur.

4. Metriques de rendiment: Establir indicadors clau de rendiment (KPlIs) per avaluar l'exit de les iniciatives proposades de
marca i publicitat per tal de mesurar el progrés de la marca i fer ajustaments basats en dades concretes.

5. Col-laboracié amb entitats i publics: Mantenir una comunicacié regular amb els grups d’interés del Menja't Girona per
assegurar que les estrategies proposades estiguin alineades amb els objectius i visid d’aquests.

6. Pressupost i recursos: Revisié del pressupost per tal de justificar la partida assignada per garantir i assolir les
necessitats que sorgeixin.

Financat per
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Organitzacid de la preséncia de la marca

Aiunhmen, Girona OCronIm

Per tal de garantir el bon funcionament de Menja’t Girona, es proporcionen diferents vies a desenvolupar en els propers tres
anys, a partir del Pla de Comunicacié del primer any. Amb la reiteracié anual de les accions, aconseguirem una expansio global
de la marca amb cadascun dels publics objectius. Per tant, es poden combinar les accions de manera que es repeteixin
anualment per a un pla de comunicacié més continu i eficag. Seguidament es presenta la planificacié anual:

2024

No o s wN s

2025

No o s wn s

"Vine a coneixer el plat de temporada Menja’'t Girona"

Tallers gastronOmics

Campanya publicitaria digital

Activitats per la natura

Repartiment de distintius

Rutes i tallers d’horticultura

Llangament de les capsules audiovisuals

Tallers gastronomics

Rutes gastronomiques

Difusio de les capsules audiovisuals
Col'laboraciéo amb escoles i centres educatius
Campanya publicitaria digital

Gastroflors

Repartiment de distintius

Financat per

SECRETANA DE TA00 Transformacién
W v Resiliencia

Unié Europea e o e Plan de Recuperacién,

Fons Europeu
Next Generation

|
M Next Generation
Catalunya

N Generalitat
Y de Catalunya

Pagina 5 de 14



Aiuntzmene Girona quonI m

Pla de gesti6 Menja’t Girona

2026
1. Rutes gastrondmiques
2. Espectacle culinari al Mercat del Lled
3. Campanya publicitaria digital
4. Cataleg i/o butlleti per a les entitats colllaboradores
5. Repartiment de distintius
6. Gastroflors

D'aquesta manera, es pot mantenir una preséncia constant i en evolucié al llarg dels anys, i garantir 'adaptacio a canvis en les
tendéncies i necessitats del mercat. Caldra revisar i actualitzar les accions segons les dades analitiques obtingudes i els
resultats per optimitzar el mateix pla de comunicacié a llarg termini.

Financat per
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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Expansid de la preséncia de la marca

Menja't Girona té com a objectiu dinamitzar la produccio, comercialitzacio local i valor afegit de les Hortes de Santa Eugénia a
Girona. Tot i que el projecte actual esta present Unicament a la ciutat de Girona, la marca es pot ampliar a alguns municipis del
seu entorn, com ara Aiguaviva, Fornells i Salt, entre d’altres poblacions proximes a la ciutat i de producci¢ agricola.

A continuacid, es descriuen les possibles expansions de la preséncia de la marca Menja't Girona, a part de la reiteraci¢ d’accions
descrites anteriorment i desglossades en el document Pla de Comunicacio.

1. Ampliar la cobertura territorial: Caldra expandir el projecte a altres municipis de la comarca del Girones, o fins i tot a
altres comarques de Catalunya. D'aquesta manera, es podria donar a coneixer el projecte a un nombre més gran de
persones i es podria contribuir a la dinamitzacié de la produccid i comercialitzacio local, juntament amb el turisme, de en
un ambit més ampli.

2. Crear noves activitats: El projecte es pot complementar amb la creacié de noves activitats. Aquestes activitats ajudaran
a apropar els productes de temporada i els productors locals a la ciutadania, i contribuiran a fomentar la sensibilitat cap
a la sostenibilitat i el consum responsable de manera constant:

a. Tallers de cuina amb productes de temporada
b. Mercats de productors locals
c. Visites a horts i granges

3. Col-laborar amb altres projectes: Menja't Girona haura de colllaborar amb altres projectes que comparteixin els seus
objectius per tal de donar visibilitat i ampliar el seu impacte. D’aquesta manera les possibles expansions de la presencia
de la marca Menja't Girona son diverses i es poden adaptar a les necessitats i objectius:

a. Projectes de promocié de l'agricultura ecologica
b. Projectes de turisme sostenible

Financat per
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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Collaboracions estrategiques

Les collaboracions estrategiques esdevenen un factor clau per tal de garantir el seu bon funcionament i crear relacions
simbiotiques:

2024

1. Restauracio: Collaboracié amb restaurants locals per a esdeveniments especials com el "Vine a coneixer el plat de
temporada Menja’t Girona". Aquesta collaboracid pot incloure la presentacié del plat de temporada amb un ingredient
destacat.

2. Hostaleria: Associacions amb hotels i hotels, pensions, albergs de joventut, hostatgeria i apartaments turistics per oferir
paquets gastrondmics que incloguin menjars en restaurants que participen en el plat de temporada "Menja't Girona" com
a part de l'estada de les persones allotjades.

2025

1. Creadors de continguts / Liders d’opinid: Col-laboraciéo amb bloguers de gastronomia i influenciadors locals per a la
promocio a través de les seves plataformes en linia. Aquests socis poden ajudar a difondre les vostres activitats i plats
de temporada.

2. Comerg local: Establir acords amb botigues i mercats locals per a la venda de productes relacionats amb la vostra marca
o ingredients utilitzats en els vostres plats de temporada.

2026

1. Institucions i associacions: Col:'laborar amb institucions i associacions locals dedicades a la promocié de la cultura, la
gastronomia i el turisme a Girona. Aix0 pot incloure participacio en esdeveniments o programes promocionals conjunts.

2. Restauracio (continuacid): Mantenir i ampliar les collaboracions amb restaurants locals, establint relacions més
profundes i oferint nous plats i experiéncies exclusives.

Financat per
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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Aquesta estrategia de collaboracions ens permetra establir relacions a llarg termini amb diversos sectors de la ciutat,
augmentar la visibilitat i atraure nous publics a la marca Menja't Girona. Caldra mantenir una comunicacio regular i transparent
amb els diferents interlocutors de la marca i avaluar els resultats de les collaboracions per garantir-ne l'exit continuat.
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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Comissio de seguiment de la marca amb els agents implicats

La Comissié de seguiment de Menja't Girona té com a objectiu garantir lacompliment dels objectius del projecte i resoldre
possibles problemes o dificultats que es puguin presentar internament i externament durant la gestidé de la marca.

Funcions

La Comissié de seguiment té les seglents funcions:

e Revisariaprovar el pla d'accions de la marca.
e Fer el seguiment del desenvolupament de la marca.
e Resoldre possibles problemes o dificultats que es puguin presentar.
e Proposar noves accions o millores per a la marca.
Financat per
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Proposta de composici
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La Comissié de seguiment de la marca estaria formada per representants dels agents implicats en el projecte:

Col:-lectiu

Tipus empresa

Ajuntament de Girona

Obdulia Gutiérrez

Representant de I'Area de Promocié econdmica

Ajuntament de Girona

Raquel Girones

Representant de 'Oficina de comunicacié

Consell Comarcal del Gironeés

A proposar per part de l'Ajuntament

Entitats turisme, Girona

Entitats i Agents turistics

Associacio de Guies de Girona

Empreses de guiatge, Girona

Ageéencies viatge

Cicloturisme Tours

Agéncia viatges

Allotjaments i Restauracio

Montse Jimenez Abad

Can Cocollona

Firia de Girona

Corali Cunyat

Fira de Girona

Hortolans i productors

Matthias Hespe

Associacié usuaris i usuaries de les Hortes de Santa Eugéenia

Associacions

Eva Junca

Associacio d'Hostaleria de Girona

Associacions

Sr. Jordi Garcia (Director) o Raul Cuadras (Cap d'estudis)

Escola d'Hostaleria i Turisme de Girona

Allotjaments i Restauracio

Josep Niubo

Roli Gelateria

Associacions

Nuria Prat

Girona city Convention Bureau

Financat per

Unié Europea
Fons Europeu
Next Generation

=P ® cosemo
P« g

Plan de Recuperacion,
Transformacién
QA v Resiliencia | |

|
M Next Generation
Catalunya

N Generalitat
Y de Catalunya

Pagina 11 de 14




Aiunhmen, Girona OCronI m

Pla de gesti6 Menja’t Girona

Protocols de la Marca Menja't Girona

Difusid de la identitat de marca Menja’'t Girona

S’estableixen clarament els valors, la missié i la visié de la marca Menja't Girona per assegurar una coheréncia en la seva

representacio.

Estandards de qualitat

Establir estdndards de qualitat estrictes per als productes i serveis ofertats sota la marca Menja't Girona. Aixd assegura una

experiéncia consistent i de qualitat per als clients i garanteix la seva satisfaccié.

Beneficis per als associats

Proporcionar als associats una plataforma per promocionar els seus serveis i productes mitjangant la marca de Menja't
Girona. Aixd augmenta la visibilitat i I'atractiu dels diferents sectors implicats.

Col-laboracié en esdeveniments

S'espera que els associats i entitats interessades col-laborin en les esdeveniments planificats com ara el "Vine a congéixer el
plat de temporada Menja’'t Girona” i altres activitats proposades. Aquestes collaboracions poden augmentar el
reconeixement de la marca i la participacid ciutadana.

Financat per
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Pla de gesti6 Menja’t Girona

Participacid activa en la comunitat

Encoratjar els associats i les entitats a ser part activa de la comunitat gastrondmica Menja’'t Girona, participant en

esdeveniments locals i collaborant amb altres serveis i institucions relacionades amb el projecte.

Responsabilitat Social Corporativa (RSC)

Promoure la responsabilitat social corporativa entre els associats i entitats que en formen part, com ara la sostenibilitat i la
participacié en iniciatives de suport a la comunitat local.

Coordinacié i comunicacid

Establir canals de comunicacid eficients per coordinar les activitats i compartir informacid rellevant. La comunicacié regular i
transparent és fonamental per a I'éxit col-lectiu. Es important que totes les entitats i els organismes associats estiguin subscrits
al butlleti digital bimensual (Accié 11 del Pla de Comunicacié).

Avaluacioé i retroalimentacio

S'espera que les entitats associades participin activament en I'avaluacid de les activitats i estratégies de la marca Menja't
Girona. Aixo ajudard a millorar 'adaptacid a les necessitats i canvis del mercat.

Creixement conjunt

Buscar un creixement conjunt de la marca Menja't Girona i els serveis i entitats associats. Amb una identitat de marca forta i

una coordinacié efectiva, s'aspira a créixer i prosperar en conjunt.

Financat per

Unio Europea Plan de Recuperacién, m 7 . o
m Fons Europeﬁ E yﬁq SR REERL  semanoremoo I Transformacion B Next Generation Generalitat Pagina 13 de 14
Next Generation L W v Resiliencia H  Catalunya Nl de Catalunya




Aiunhmen, Girona GCronIm

Pla de gesti6 Menja’t Girona

Reunions

La Comissié de seguiment es reunird almenys una vegada cada semestre.

Procediments de treball

Les reunions de lo Comissié de seguiment seran presidides per un representant de I'Ajuntament de Girona. Les decisions es
prendran per unanimitat.

Documents

La Comissié de seguiment elaborard un informe anual sobre lacompliment del projecte.
En una reunid de la Comissid de seguiment, caldrd abordar les tematiques seguents:

e El desenvolupament del pla d'accions de la marca.

e Elsresultats de les accions realitzades.

e Els possibles problemes o dificultats que es puguin presentar.
e Noves accions i millores que es poden implementar.

Conclusions

La Comissié de seguiment és un organ important per al bon funcionament de la marca Menja't Girona. El seu treball permet
garantir que el projecte s'acompleixi amb éxit i que es resolguin possibles problemes o dificultats.
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