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Model equivocat de lluita contra les plagues

Resistencia adquirida als productes fitosanitaris

Al llarg d'unes poques generacions de |'insecte o microorganisme patogen,
té lloc una seleccio natural dels individus més resistents als pesticides, és a

dir, que sobreviuen al tractaments realitzats aquells que presenten gens que
porten resistencia a determinatssubstancies actives.
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Les principals plagues i malalties

Financat per
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Insectes

fil-lofag

Radecules
picant i xucladors

Finangat per
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Nematodes

Finangat per
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Podridura del coll
Podridura

Oidi (cendrosa)
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Bacteris

Pseudomonas syringae

Xanthomonas campestris

Erwinia carotovora

Finangat per
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Finangat per
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Cargols i Llimac
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Metodes directes i preventius

Financat per
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Metodes preventius

Cal actuar molt abans de tenir la plaga o la malaltia. Hem de tenir en compte,
coneixer i actuar en:
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Prevencio abans del conreu

Rotacions: | o
e Alternar conreus: el monoconreu ens porta cap un augment ” N \s,‘f
exponencial dels patogens, quan meés distants siguin les families ‘ : |
amb les quals alternem menys perill de patologies. ®
e Utilitzar el adob verd. ‘ ' .
v A /

* Temps de buits de conreu, utilitzant el treball de la terra en o

determinades epoques per reduir patogens.

%
.

Financat per

e Associacions: efectes desorientacid dels patogens per l'olor, barrera,

simbiosi
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Prevencio abans del conreu

Adobat i treball de sol :

e Referent al treball el més important és evitar la compactacio especialment en terrenys pesats. Treballs de
subsolat milloren el drenatge

e Accés de N a la terra provoca creixement accelerat i una major concentracio
d’H20 a la planta, per tant teixits més sensibles a |a colonitzacio de fongs i

plantes més atraients per les plagues.
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Prevencio abans del conreu

Entorn:

Vitalitzar el voltant de I’'hort ens ajuda a que I'equilibri i la diversitat natural actuin dins els nostres
conreus. En la majoria de zones del nostre pais tenim un ecosistema suficientmentric com per deixar-lo

actuar per si sol. En determinats espais on s’ha erosionat o desequilibrat molt I'ecosistema, per
augmentar la fauna util, podem ajudar-nos de

e Bandes florals, i/o zones de no conreu.
e Creacio de vores arbories, arbustives

e Basses daigua

e Caixes niu o zones ajudin la proliferacio insectivors i predadors..

Finangat per
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Com millorar I'entorn?

Finangat per

Unié Europea Plan de Recuperacién, ] FTIT :
qc ronl I I I - Fons Europeg E oo SERE SRS sammocee Transformacién B Next Generation Generalitat
Ajuntament de Girona Next Generation ol W y Resiliencia B Catalunya ¥ de Catalunya



Com millorar I'entorn 2?77
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Com millorar I'entorn???

Financat per
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Prevencio durantel conreu

Des del mateix moment de la sembra fins a la mateixa collita, cada accio que
fem pot milloraro perjudicar la salut de les plantes.

* Sembres i plantacions
* Reg
* Maneig

* Fitofortificants i repel-lents

Financat per
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Prevencio: durantel conreu

Sembres i plantacions:

e Sanitat de les llavors i del planter.
e Dates adequades

e Densitat

Finangat per
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Prevencio durant el conreu

Reg:

La quantitat d’aigua i la freqluencia adequada a cada conreu i a cada estadi és la clau de volta d’'una bona
sanitati d’una bona produccio, els conreus no necessiten sempre la mateixa quantitat d’aigua. Altres coses que

hem de tenir en compte:

e Tipus de reg
e Moment del reg

* Posicio del reg localitzat o reg a manta versus planta
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Prevencio durant el conreu

Maneig:

Les accions que realitzem durant el conreu han d’anar encarades a millorar els punts febles que poden tenir les
plantes amb un creixement natural i també cal que anem en compte com i quan fem aquestes accions, cal
estar atents sobretot:

e Tutoratge que permet mantenir les plantes prou allunyades
e Eliminar plantes o parts afectades

e Collita aclarida i poda amb eines netes

T Generalitat
¥ de Catalunya
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Prevencio: durantel conreu

Fitofortificants i repel-lents:

L'objectiu és aconseguir millorar o equilibrar I'estat de les plantes que conreem per fer-les més resistents als
patogensi més productives, desorientar les plagues a través de les olors de determinades plantes.

| Generalitat
WY de Catalunya
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Receptes casolanes de productes fitosanitaris

Macerat de Cua de cavall

Es ric en silicei sals minerals, i actua com un excel-lent fungicida preventiu. Particularment eficac en la prevencié de fongs,
floridura i malalties (malaltia blanca, oidi, floridura, podridura), també és util contra pugons i parasits.

* 300 grams per 1 litre d'aigua freda
* deixar macerar durant 7-10

o diesfiltrari diluir

Per entendre quan el nostre macerat esta llest, només cal observar-lo. Quan el macerat de cua de cavall estigui fermentant,
produira una escuma blanca, quan aquesta escuma blanca deixi de produir, el nostre macerat estara llest per ser filtrat, diluit i

aplicat a les plantes

Finangat per
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Macerat dAll

El seu Us pot ajudar a millorar la salut i la productivitat de les plantes, prevenir |'aparicié de malalties fungiques i també pot
ajudar a controlar insectes i nematodes nocius. A més, millora la qualitat del sol.

* Es prenen 100 grams de bulbs triturats en 10 litres d'aigua
* Es deixes 24 hores

* filtrar el liquido

Ruixeu-lo a les plantes i a terra cada 3 dies durant 3 setmanes

Financat per
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Puri d’Ortiga

Es un plaguicida natural i un excel-lent adjuvant per a la lluita contra els pugons, |'aranya vermella i alguns fongs.

* posar 1 quilo d'ortigues picades (per facilitar I'extraccio de les substancies repel-lent actives) en 10 litres d'aigua freda
* Deixeu macerar la mescla durant un o dos diez

* Filtreu I'aigua pero no la diluiu.Ruixeu-lo a les plantes, repetint-ho cada dos o tres dies.
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Llet fermentada

Aquests microorganismes amigables ajuden a inhibir I'atac de fongs i bacteris a les arrels i les fulles de les plantes, Els bacteris
de |'acid lactic participen i donen suport a la creacio del cicle bioquimic de la materia organica del sol, desintoxicant
productes quimics perillosos i millorant la salut de les plantes. (No només és un metode preventiu sind també directe)

* Diluiu 100 grams de llet fermentada (iogurt o kefir) amb 5 litros d’aigua

* Deixar fermentar 3 dies

* Ruixeu aquesta solucio sobre les plantes infectades.

Finangat per
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Metodes directes

» Auxiliars (fauna i flora beneficiosa)
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Productes fitosanitaris “ecologics” tradicionals

Spinosad

Es un insecticida a base de compostos quimics que es troben a I'espécie
bacteriana Saccharopolyspora spinosa

Coure
Té propietats antifungiques i antibacterianes

Sofre
Utilitzat per combatre fongs i insectes
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Sabo potassic

També conegut com a potassa, €s un efectiu insecticida natural que s’utilitza per mantenir
a ratlla la proliferacio de plagues com la del pugo.

Esta compost d’aigua, greixos vegetals i hidroxid de potassi.
No és toxic, per tant, és apte per a cultius d'agricultura ecologica.
No penetra a la fulla de les plantes, i es degrada rapidament.

Bicarbonat de potassi

Crea un ambient alcali no apte per a la proliferacio de fongs patogens, deshidrata i absorbeix

la humitat inactivant el seu metabolisme, estimula les defenses de les plantes que produeixen
enzims antifungics.

Finangat per
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Extractes d'origen vegetal

Piretro

actua afectant el sistema nervios dels insectes

afecta moltes especies de parasits, també poden matar insectes utils,
incloses abelles i marietes, s'ha d'utilitzar amb precaucio i no utilitzar-lo
en plantes amb flors.

Oli de nim

Té un alt contingut en azadiractina, principi actiu efectiu per molts
parasits, des de pugons fins a xinxes.

Financat per
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Productes a base de microorganismes

Bacillus thuringiensis

Després de |'esporulacio, forma cristalls de proteina amb accio
iInsecticida paralitzant el tracte intestinal. L'insecte deixa de menjar i
mor per inanicio. Util contra insectes i nematodes.

Trichoderma

Utilizat per control biologic contra malalties de fongs en les plantes, es
genere de fongs present en tots els sols fertil

Financat per
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Ajuntamen e

Lluita biologica i bases ecologiques de ['equilibri

Control de parasits mitjancant I'explotacio dels fenomens d'antagonisme entre
especies, per contenir la seva poblacié. En un ecosistema natural, aguests
esdeveniments es produeixen innombrables vegades i son un component
important que permet regular les poblacions d'un organisme. Quan s'apliquen
aquests principis a l'agricultura, I'objectiu és gestionar eficacment les poblacions
d'organismes beneficiosos i la seva capacitat per reduir les activitats de les
plagues nocives dins dels limits ambientals.
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Auxiliars

La seva presencia es deu a |'us de bones practiques de cultiu per
millorar I'entorn anteriorment citat

* [nsectes, i altres animals

* Plantes refugi

Financat per
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Insectes depredadors

Libel-lules

Sirfids Marietas

Finangat per
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Coleopters

Xinxes
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Insectes Parasitoides

El parasitoidisme és una relacio intermedia entre |la depredacid i el parasitisme Els parasitoides
com a part del seu cicle vital, dipositen un ou a dins 0 a prop del seu hoste. D'aquesta manera es
desenvolupa en la seva victima durant el cicle larval i al final del seu cicle larval, I'hoste mor.
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Aracnids

Aranyes Acars

Financat per
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Altresanimals

Finangat per
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Plantes refugi

Son plantes que protegeixen i milloren el introduccio a lI'entorn
d'auxiliars que, inserint-se en |'ecosistema, esdevenen una forca
reguladora de control, i en molts casos perdurable en el temps.
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Ravenissa

Coriandre

Borratja

Finangat per
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Calendula

Finangat per
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Gracies



Finangat per
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Mildiu i Oidi

El mildiu i oidi és una malaltia d’origen fungic. El causant és el fong Phytophtora infestans la proliferacio del qual es veu
afavorida per ambients humits i temperatures entre 10 i 25°C. El mildiu es pot identificar en |la seva fase inicial per taques de
verd clar a marro en les fulles de |la planta que avanca fins a assecar-la totalment. També es propaga facilment pel frec, per la

qgual cosa cal evitar manipular les plantes malaltes.
La millor manera de combatre aquest fong és amb mesures preventives:

 Rotacions de cultiu espaiat en el temps fins a |la nova plantacio
e Puride cua de cavall, Llet fermentada

e Drenatge del sol
e Utilitzar llavor i planter sans, extreure llavor per fermentacio a la polpa

Tractar amb sofre i coure directament sobre les plantes malaltes o amb Trichoderma

Financat per
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Finangat per
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Llimaci cargols

Aquests gasteropodes poden danyar greument les nostres verdures, tant destruint plantes joves com atacant plantes més
grans. Causen els majors danys en menjar directament verdures de fulla, preferint la col i sobretot |la remolatxai les
amanides. Despreés de fortes pluges de primavera o en general en condicions persistents d'humitat tendeixen a proliferar.

e Cendra. La cendra i Moll de café, (o utilitzar-les juntes) com qualsevol substancia polsosa, molesta els
llimacs i els cargols, que temen a la pols perque s'adhereix al seu cos suau i humit, assecant-lo.

e Closques d'ou triturades, fusta seca, closques d'avellana,argila.

 El millor esquer natural per atreure els cargols és la cervesa, que els agrada molt als cargols i els
llimacs.

e Fosfat ferric (a la llarga es converteix en herbicida i danya el sol)

Financat per
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Finangat per
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Blanqueta de la col

Les erugues de color verd groguenc amb taques negres ataguen facilment les cols que es troben en llocs assolellats i
arrecerats del vent. La pupa hiberna i les primeres papallones sorgeixen a finals d'abril. Cada femella pot posar entre 200 i
300 ous al revers de les fulles de les cruciferes silvestres. Solen apareixer en colonies denses i produeixen defoliacions
considerables. Les papallones de segona generacio apareixen després de tan sols tres setmanes.

e Introduir bandes florals que atrauen els seus depredadors (marietes i parasitoides)
e Evitar excés de reg i d'adobament nitrogenat, revisar plantes abans de la plantacions
e Tractament preventiu amb macerat d’all

e Tractar directament sobre les plantes afectades amb Bacillus thuringiensis, oli de nee
| piretre

Finangat per
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Pugons

Estan presents principalment a les fulles i xuclen la saba, afectant especialment les parts més
tendres de la planta. Sovint transmeten virus i fongs a les plantes.

e (Cal anar molt amb compte si observeu un anar i venir de formigues sospitosos al Hort |
comprovar si apareixen colonies de pugons.

e Introduir bandes florals que atrauen els seus depredadors (marietes i sirfids)

e Tractar preventivament amb Puri d'ortiga

-

LN

.I ,h‘_

" W ¢
- -

) ) y , : ) o 1Y
e Tracteu les plantes malaltes directament amb Bauveria bassiana,sabo de potassi, oli de neem | =58
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* Plagas y enfermedades en hortalizas y frutales ecologicos

plagas y

enfermedades
en hortalizas y frutales ecoldgicos$

preswrie FemE e g rpkse v mebiad e ecakiley e

e https://web.girona.cat/documents/20147/11327391/Cataleg-HLA.pdf
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01| Lamarca Qué és Menja’t Girona? | Public objectiu | El relat: visio, missié i valors

Que eés Menja’'t Girona?

Menja’'t Girona és la marca de turisme, natura,
promocio de I'activitat turistica, consum
sostenible i responsable de la ciutat.

El posicionament de la marca i la grafica han estat
definits a través dels resultats d’un procés participatiu
en el qual han col-laborat diferents entitats, col-lectius

Una nova experiencia turistica que enllaga i agents de la ciutat de Girona: Hostaleria, Restauracio,
el patrimoni natural amb la gastronomia de diverses Associacions veinals i entitats educatives,
proximitat, posant en valor I’horticultura. hortolans i ciutadans.

La marca neix amb uns objectius clars:

Nous productes i atractius

¢ Fer valdre el patrimoni natural.

¢ Fer valdre els productes de proximitat. @
|
0 Dinamitzar i reactivar 'economia local. %\
0 Reforcgar la cohesio social.
0 Consolidar Girona com a destinacio de Natura
turisme sostenible.
¢ Fer valdre el patrimoni horticola.
MENJAT
GIRONA

Per aconseguir-ho, la marca Menja’t Girona ofereix un
valor funcional: oferir nous productes i atractius a la
ciutat. Pero, sobretot, aportar un gran valor relacional:

la cohesid entre els diferents col-lectius del municipi
relacionats amb el turisme, la gastronomia, la restauracio ﬁ
i la produccio local, entre d’altres. H

En definitiva, una marca que vol consolidar Girona com Sostenibilitat Cohesibsodial
a destinacio de turisme sostenible reforcant la cohesio .,
social i territorial de la ciutat. : Promoaode

I'activitat turistica
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Public objectiu

El pdblic de la marca Menja’t Girona
es pot dividir en dos grans blocs:

el public intern i I’extern. e %

El public intern engloba a qualsevol
persona, entitat, etc, que formi part

de la ciutat de Girona, sigui de manera INTERN: Entitats i ciutadans de Girona EXTERN: Turistes
professinal o com a ciutada. o o _ o _ _ o o _ . _
El public objectiu intern es caracteritza perqué ja coneix la ciutat, El public objectiu extern es caracteritza per no coneixer la ciutat o
El public objectiu extern engloba a en forrT\a p.a’rt, malgrat ens int’ere_ssa tarr‘lbé que la gaudeixi: La czoné‘ixelr-la poc. Parlem.de t_urist.es que p_usquen descobri_r | visitar
tots els turistes, sigui local (en I'ambit comunicacio envers a_quest publlc_estara _enf(_)cada a co_hesmnar els I autent_lca G|ro_na consc:|enC|a,ts | ser_1$|b|I|tzats amb_ el t_Lfrlsm‘e de
estatal) o estranger (en I’ambit europeu/ _col-lectlus. C_?pnsmencnar sobre la riquesa | la |mp<_)rtanC|a del consum natura i sostenible. Per tar_1t, I obj_ectlu de la comunicacio sera mostrar
mundial). i la pr-oduccllo local, de manera que puguin adherir-se a la marca o aqu‘est.s nous producte§ 'dlferenC|adors que far? de la ciutat un Ilgc
participar-hi. auténtic i diferent, posicionant-la com a una ciutat respectuosa i

interessant. També cal tenir en compte l'idioma i la cultura a I’hora de
definir els missatges i els grafismes.

La comunicacié s’adaptara al public _ _ o
objectiu al que vagi destinat, de manera Entitats i Agents turistics

que puguem personalitzar els missatges

: : : Hostaleria i Restauracic :
i enfocar-los als objectius que volem ostaleria 1 Restauracio Turistes locals

assolir en cada cas. Associacions de veins, educacio, etc. Turistes estrangers

Hortolans i productors

Ciutadans

(E_-, MENJA’T GIRONA | Manual corporatiu Tornar a I’index |
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Missid Treballem per transformar Girona en una ciutat
cohesionada amb un turisme respectuos,
diversificat i de qualitat. Volem generar

El proposit que ens mou és el respecte pel medi
ambient i el consum responsable i de circuit curt.
Totes les nostres accions estan guiades per a un

consciencia de manera que la ciutadania valori
el patrimoni horticola local, el patrimoni natural |
predomini el consum sostenible i de circuit curt.

criteri de sostenibilitat, inclusié i cohesio territorial.
Potenciar la natura, la sostenibilitat o la promocio6
de l'activitat turistica formen part de la nostra visio.

Valors
(o)
Transparencia Sostenibilitat Col-laboracio Integracio
Gestio | comunicacio Vetllem perque la petjada Impliqguem a diferents Som el reflex d’una societat
oberta | participativa, sense mediambiental a I’entorn sigui sectors relacionats amb la gue integra cultures,
informacio amagada o de minima en cada una de les ciutat fomentant la cohesio procedencies i maneres de fer
lletra petita. accions de la marca. territorial 1 el cooperativisme. diferents. Totes les nostres

accions son integradores.
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02 | Normativa de construccio de la marca Normativa logotip | Colors | Tipografia | Combinacions possibles

Terminologia

El logotip de la marca Menja’t Girona es
compon per diverses parts que han de

ser identificades correctament amb la

seva terminologia técnica.

Lamarca
Composta per l'isotip i el logotip.

L'isotip

Es el simbol que recull la personalitat i el

caracter de la marca o el producte sense

que sigui necessari que I'acompanyi el logotip:

Isotip Logotip

aconseguim que la marca es reconegui amb
una ullada i que sigui identificable per a

gualsevol persona del mén, parli I'idioma

que parli. / ' ro
El logotip

Es tracta de la part tipografica de la marca,

en aquest cas, no funciona sense l'isotip, que Marca

esta integrat al logotip i forma part de la seva
composicid i lectura.
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Versio principal
de la marca

Aquesta és la versido més
recognoscible de la marca i, per tant,
la que caldra utilitzar preferentment.

Sempre que sigui possible, s’optara
per mostrar-la en color positiu i
preferentment sobre un fons de color
clar.

Es presenta el logotip en color |

en una sola tinta, totes dues en
positiu i en negatiu, depenent del fons
sobre el qual es reprodueixi.

Les versions d’una tinta només s’han
de fer servir en suports on no sigui
possible imprimir en color, com ara
documents en blanc i negre, gravats,
etc.

nenjat
Iro

-~menjat
Sirona

Color - Positiu

@menja't
Iirona

Color - Negatiu

@menj’a’t
irona

1tinta - Positiu

1tinta - Negatiu
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L’isotip

Es pot fer servir per separat com a
identificacio de la marca o com a
element decoratiu, sempre que es trobi
dins d’un context corporatiu on puguem
veure, encara que sigui per separat, la
marca al complet (per exemple: una
presentacio corporativa, la mateixa web,
papereria, packaging, etc.).

Color - Positiu

Com a identificacié de la marca:

En aquest cas sempre apareixera en
color i en un segon pla, mai traient
protagonisme al contingut.

Color - Negatiu

Com a element decoratiu:

En aquest cas s’utilitzara en color o
amb una sola tinta (depenent del fons)
I aplicant una transparéncia del 50%.
Sempre alienat al marge esquerre i a
sangs.

Positiu amb transparéencia 50% - Fons clar

Negtiu amb transparéncia 50% - Fons fosc
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Area de protecci6

2X

menjat

Per assegurar la llegibilitat de la
marca davant d’altres elements que
puguin compartir el seu espai visual,
determinem els marges minims
recomanats com a zona de proteccio,
calculats proporcionalment segons la
mida de la X indicada.

Aquesta mida també fa referéncia a
’espai minim que cal deixar respecte ox X 2x
als marges del suport on es troba la
marca, sigui en format online o prinE.

Pel que fa a I’us de l'isotip per separat, 172 z
determinem una mesura de referéncia
diferent, representada en aquest cas
amb la mida de la Z indicada.

1/2 z

*Normativa només aplicable a I'isotip
com a identificaci6é. Quan s’aplica com
a element decoratiu ha d’anar a sangs.
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Formats minims
en linia 1 Impressio

Per a assegurar la llegibilitat de la marca,
determinem també quina és la mida
minima a la qual és llegible el logotip en
totes les seves versions, tant en format
imprés com en format digital.

35x14,5 mm

menjat

=L 163x67 px

irona

Per a assegurar la seva llegibilitat
i interpretacidé mai no es podra
reproduir en mides inferiors.

@ 30x32 px G? 10x10 mm

Online PrinE
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Convivencia amb
altres logotips

Com aplicar la marca Menja’t Girona
conjuntament amb el Logotip de
I’Ajuntament o altres logotips que hi
puguin conviure.

En horitzontal

* Els logotips ocupen la mateixa alcada
de X que el logotip principal.

En vertical

 Mantenim la proporcid dels logotips
(mateixa alcada de X) i els alienem a
caixa esquerra o centrat, en funcidé
de la maquetacio.

Ajuntament

de Girona

-~ menjait

~menjat

Ajuntament

de Girona

Ajuntament

de Girona

Convivencia amb altres logotips
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Versions
correctes

-~menjat
Zirona

Exemples de versions possibles
d’aplicacio de la marca.

* La marca es pot aplicar als marges
o centrada, en funcid del suport i la
jerarquia dels elements, assegurant
sempre la correcta llegibilitat.

» L’isotip sobre color solid s’ha d’aplicar
amb la transparéncia corresponent.
Sobre fons fotografic sempre anira
sense transparéncia i en una sola tinta
de manera que sigui llegible.

@men jat
irona

Fons solid positiu Fons solid negatiu Fons fotogrific
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Versions
Incorrectes

Exemples de versions prohibides
d’aplicacid del logotip.

» El logotip mai no es pot aplicar sense
el simbol.

» Els fons solids no poden ser de colors
que no s’especifiquin al manual.

 La marca i/o I’isotip aplicat en fons
fotografic mai no es pot situar en
posicions on hi hagi molta informacié
fotografica o es dificulti la lectura.

Fons solid positiu Fons solid negatiu Fons fotogrific
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Colors principals

Sén els colors que componen el logotip i
que també es poden utilitzar per aplicar
a diferents elements grafics de marca.

S’especifiquen els codis de color del
logotip en format prinE, depenent del
suport/tecnica d’impressio: CMYK o
Pantone i els codis de color per aweb i
online: RGB i Hexadecimal.

CMYK RGB CMYK RGB

0%, 5%, 7%, 67% 83/ 71/ 65 5%, 0%, 49%, 30% 167/ 179/ 55
PANTONE Hexadecimal PANTONE Hexadecimal
pendent #534741 pendent #a/b337
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Colors
complementaris

Sén els colors que no son presents al
logotip, perd que es poden aplicar a la
resta de comunicacio de la marca i que
enriqueixen la imatge: per a fons, icones,
grafiques, infografies, etc.

CMYK CMYK CMYK

22%, 0%, 9% , 78% 47%, 0%, 35%, 53% 8%, 0%, 27%, 0%
RGB RGB RGB

2/ 57/ 34 1/ 121/ 32 234 | 255/ 186
Hexadecimal Hexadecimal Hexadecimal
#023922 #017920 #eaffba

CMYK CMYK CMYK

0%, 0%, 4%, 11% 0%, 7%, 25%, 5% 0%, 16%, 29%, 30%
RGB RGB RGB

228 | 227 | 217

Hexadecimal
#e4e3d9

241/ 224 | 176

Hexadecimal
#f1e0b0

179/ 139/ 104

Hexadecimal
#b38b68
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Tipografia Cavea ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUWVXYZN

t abcdefghijkilmnopgrstuvwixyz
Bnh 0123456789; */-

La tipografia Caveat Brush, una

handwriEEen que transmet personalitat i
proximitat, la farem servir per missaEges
i titols en gran, de manera que

destaquem i jerarquitzem els missatges

Per missaEges i titols en gran (Eracking -20)

de la marca respecte els textos més \NOrk sans ABCDEFGH'JKLMNOPQRSTUVWXYZN
descriptius. Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
La tipografia Work Sans, una sans serif 01234567897 (',*/-

amb molt bona llegibilitat, I'utiltizarem

per a la resta de textos en tots els seus
pesos: bold, medium i regular.

Per titols i destacats de text

Descarregar Caveat Brush Work Sans ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZN

Descarregar Work Sans Medium abcd efgh Ij KImnopg rstuvwxyz
012345678924 */-

Per subtitols de text

Work Sans ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZN

Regular abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789°7?; /-

Per text base
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Tipografia

A continuacié es mostra un exemple
de jerarquia entre textos aplicant les
diferents tipografies i colors.

Trtular

Titol
Subtitol o destacat

Roto mo te volorum ad quae preptatur? Quisci cum quis
repelessit atempe sum experibus sanisquisin consequo quatiam
lila cum acepudistium aut ea nonsed magnate plitas as simi,
eaque conem rehenti beruptaguam evenitatus excesed magnia
voles nonsequi aut quamus rehenectem hilibus aut aut odicim
dolupta tempos nos modio. Ut ullum aut labo. Itatia dolum
esserro tendantet aut omnisit oditate eum isit, ilicatur? Rum
nesciis moles iurit iunt alisciis serum ent il inctur ad quid quam
volor se poreperiorro mil modis sim desere et porepereius
reriossit et hiciam fuga. Genimi, omnihic tiasini modiciet
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Combinacions

possibles Trtular Titular Titular

Exemples de combinacions entre colors
de tipografia i fons. Aquestes versions
enriqueixen l'univers visual de la marca
i ens aporten varietat d’aplicacions
perdo mantenint sempre la personalitat
indicada.

Sempre s’haura de respectar les
combinacions de colors indicats per
assegurar una llegibilitat optima dels

Trtular Trtular Trtular

Trtular Trtular
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Combinacions
possibles

P €0 Dol 0 el e G @men jat @Tr?gnaa t

de color utilitzat.

menjat
Irona @lrona

Sempre s’haura d’aplicar la versid
indicada del logotip per assegurar una
llegibilitat de la marca optima segons el
fons.

Cmen at
irona

Cmen jat Cmen jat
irona irona
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03 | Aspecte i comportament

Posicionamient | Toi llenguatge | Missatges | Linia visual | Estil fotografic | Estil iconografic

Posicionamient

Definim amb paraules el posicionament
que adopta la marca en general per a la
seva comunicacio, ja sigui grafica com
verbalment.

Aquest posicionament ens ajudara a
enfocar qualsevol comunicacié de marca.

cara economica
sostenible indefe_rent a_mb el
medi ambient
masculina femenina
adulta juvenil
divertida seria
local internacional
popular exclusiva
colorida neutre
elegant desenfadada
classica moderna
organica tecnologica
collectiva

individualista
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To I llenguatge

Cal revisar cada missatge de la marca

perqué s’enfoqui a aquestes directrius,

de manera que la nostra comunicacio
verbal també tingui personalitat i
coherencia.

Parlem en primera persona del plural: d’aquesta manera reforcem el sentit
de pertinenca: SOM. El to és proxim i informal, ens comuniquem perque ens
entengui qualsevol persona, sigui quina sigui la seva procedencia o classe
social. Parlem en present i amb un enfocament realista.

Persuadim | motivem una actitud sostenible envers el consum, el turisme i la
cooperacio. Ho fem através de I'educacid i I'accio i no des del paternalisme
o I'’exigencia. Per tant, comuniqguem amb accions més que amb paraules:
Ens centrem a fer i en aplicar-nos tot allo que prediquem per ser coherents i
creibles.

Ens comunicarem amb vocabulari neutre, que no impliqui la utilitzacio del
genere femeni o masculi. En cas que no sigui possible el llenguatge neutre,
utilitzarem sempre el generic femeni.

L’idioma principal seri el Catali, pero és molt important traduir els
missatges en funcio del public al qual ens dirigim:

Public objecEiu intern: Catala i Castella.

Public objecEiu extern - turistes locals: Catala i Castella.

Public objecEiu extern - turistes estrangers: Anglés i Franceés.
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- MISSATGES PELS DISTINTIUS D’HOTELERIA, TURISME, HORTOLANS, etc. (Public objectiu intern
Missatges ‘ ’ )

Determinem diferents missatges Aqui respectem la natura, aqui Menja’t Girona.

publicitaris que la marca pot utilitzar
com a eina per dirigir-se al public i
construir la seva personalitat.

Aqui tenim productes de la nostra terra, aqui Menja’t Girona.

Tots els missatges han d’anar sempre
en linia i coheréencia al to determinat

: li s’h ; . . s P :
en aquest matelx manual i s'hauran Aqui gaudim de la ciutat amb respecte, aqui Menja’t Girona.

d’adaptar a la peca comunicativa i
al public objectiu destinat.

Aqui cultivem amb consciencia, aqui Menja’t Girona.

MISSATGES COMUNICACIO GENERAL (Public objectiu extern)

Hi ha una altra manera de descobrir Girona.

Hi ha una altra forma de consumir.

Som el que estimem, som el que produim, som Girona.
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. inia visual

Colors i tons naturals i harmonics, evitar saturats.

Composicions clares, senzilles i entenedores, amb cossos de
text llegibles | accessibles, pensats per interpretar per qualsevol
usuaria.

Predomina la fotografia de natura, de productes i de persones
reals de Girona amb un caire informal i proper. Evitem la
fotografia de llibreria en la mesura del possible.
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Estil fotografic

Les fotografies utilitzades per la
comunicacio seran propies, evitant la
fotografia de llibreria, de manera que
puguem mostrar la ciutat de forma
auténtica i genuina.

A les imatges predominaran els tons
calids, amb tocs verds i terrosos i colors
naturals, no excessivament saturats.

Les classifiguem en tres tipus, segons
el que es vulgui comunicar:

» Fotografies de persones
» Fotografies de producte

» Fotografies de paisatge
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Estil fotografic

Fotografia de persones

Fotografies de persones reals de la
ciutat: hortolans, ciutadans, senderistes,
etc., fent diferents activitats quotidianes
a diferents entorns de Girona.

» El focus principal son les persones i
les activitats que fan queden en un
segon pla.

* Preferentment, mostraran I’expressié
de la cara i no miraran a camera.
Mostrar més d’una persona, si €s
possible.

« Mostrem persones de diverses
procedéncies, generes i edats,
responent a la realitat diversa de la
ciutat.

» La perspectiva ha de ser natural i
realista, com si s’estigués observant
des de fora.
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Estil fotografic

Fotografia de producte

Fotografia de detall on es mostren
productes naturals, sigui a I’hort o
cuinats, o accions relacionades amb
aquests.

En aquestes imatges, sempre es veuran
mans de persones interactuant amb els
productes per donar proximitat a les
fotografies.
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Estil fotografic

Fotografia de paisatge

Es mostren zones verdes de Girona,
rutes i espais alternatius de la ciutat
que siguin interessants per ala marca i
que es vulguin donar a coneixer.

» Procurar representar espais en
diferents époques de l'any: estiu,
hivern, tardor, etc.

 Sempre que sigui possible incloure
persones en segon pla (d’esquenes o
de lluny) per donar més proximitat a
les imatges.
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Estil
iconografic

lcones de contorns, d’aspecte informal
| fet amb pinzell. Utilitzem el mateix
trac que el de la tipografia del logotip,
irregular i leugerament desgastat.

Les icones es presenten directament
sobre el fons, sense circumferéncia
exterior i tan netes com sigui possible
(poques linies i detalls). Per tant,
procurar sempre que contrastin al
maxim amb el fons.
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